




1. Мета дисципліни – навчити студентів поєднувати базові знання з фахової

журналістської підготовки із практикою медіавиробництва та засвоєння

практичних професійних навичок підготовки та реалізації медійного продукту

(стартапу) на всіх його етапах: від розробки,  організації та технічного

забезпечення до підтримки та просування. Дисципліна забезпечує набуття

студентами комплексу компетентностей, необхідних для створення інтернет-

стартапу, що включає конкурентоздатні медіа- й промо-продукти, медіабренд,

просування й вмілого розміщення їх на сайті, налагодження зворотного

зв’язку зі споживачем, дослідження таргетизованих сегментів аудиторії за

допомогою відповідних видів вимірювань.

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:

1. Мати базові знання з основ виробництва медіаконтенту.

2. Володіти базовими навиками SMM та впевненої роботи у соціальних

мережах.

3. Володіти базовими знаннями із медіаменеджменту.

4. Вміти працювати з різними джерелами інформації.

3. Анотація навчальної дисципліни:

Дисципліна передбачає набуття та засвоєння студентами необхідних 
теоретичних знань, умінь та практичних навичок створення інтернет-стартапу, 
медіабренда, промоційних продуктів, заходів із планування та розміщення 
медіатоварів на сайті, проведення промо-заходів допоможуть їм стати 
конкурентоздатними й конвергентними спеціалістами.

Дисципліна «Розробка та підтримка медійного стартапу» викладається на 

1 курсі магістратури «Правова журналістика» у 3 семестрі і розрахована на 

150 аудиторних годин  (15 кредитів ECTS), з них: 30 год. лекції, 120 год. 

практичних занять, 300 год. самостійної роботи. Завершується іспитом у 3 

семестрі.  

Дисципліна є комплексною і включає 2 компоненти: професійно-

спрямований журналістський та мультимедійний компонент, що складають 

відповідно ЗМ1 (в обсязі 150 ауд. годин, з яких – 16 год. лекції та 80 год. 

практичних) та ЗМ2 (в обсязі 14 год. лекцій та 40 практичних). Підсумком 

вивчення курсу є іспит. 

4. Завдання (навчальні цілі): ознайомлення із методиками створення та 
просування конкурентоздатної медіапродукції в інтернет середовищі.

Знати 

• Концептуальні засади створення медіастартапів в Україні й світі, 
тенденції.

• Програми і сервіси для створення контенту для різних цифрових 
платформ.

• Аналітика ринку, пошук ніши проєку. Ціннісні мотивації споживачів 
медіаринку.

• Особливості формування медіабренда, компонентів успішного 
позиціонування, лінзи бренда.



• Економічні та правові засади у стратегії запуску та просування 

стартапу. Оцінка ризиків проєкту.

Вміти 

• Створювати різноформатне відео, крос-медійний контент для стартапу. 
• Створювати промо-продукцію (трейлери, тизери) для просування й

підтримки медіастартапу.

• Використовувати засоби веб-аналітики для аналізу аудиторії.

• Вміти розробляти айдентику, фірмовий стиль та веб-ресурс для власного

стартапу

• Здійснювати пітчинг стартапу, шукати нові підходи до подання

інформації проєкту.
Дисципліна забезпечує набуття студентами таких загальних та фахових 

компетенцій як: 

ЗК 2. Здатність планувати час та управляти ним.
ЗК 5. Вміння виявляти та вирішувати проблеми у процесі виготовлення й 
поширення інформаційного продукту. 
ЗК 7. Здатність розробляти проєкти та управляти ними. 
Дисципліна забезпечує набуття студентами таких загальних та фахових 

компетенцій як:  

ФК 5. Здатність зрозуміло і недвозначно доносити власні висновки, а також 
знання та пояснення, що їх обґрунтовують, до фахівців і нефахівців, зокрема 
до осіб, які навчаються; аналізувати та проєктувати міжособові, групові й 
організаційні комунікації; здійснювати вагомий внесок в роботу команди.
ФК 7. Здатність проявляти ініціативу в професійній діяльності та нести 
відповідальність  за розвиток професійного знання і практик; давати оцінку 
стратегічному розвитку команди. 
Дисципліна спрямована на досягнення таких результатів навчання: 

ПРН-7, ПРН-10, ПРН-11. ПРН-13, ПРН-15.  

5. Результати навчання за дисципліною:

Результат навчання 
(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. 
автономність та відповідальність)

Форми (та/або 

методи і 

технології) 

викладання і 

навчання 

Методи 

оцінювання 

та пороговий 

критерій 

оцінювання 

(за 

необхідності) 

Відсоток 

у 

підсумко

вій оцінці 

з 

дисциплі

ни 

Ко

д 
Результат навчання 

Знати 

1.1 

Концептуальні засади створення 

медіастартапів в Україні й світі, 

тенденції. 

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

практичних  

завдань, 

контрольний 

тест 

5 % 



1.2 

Програми і сервіси для створення 

контенту для різних цифрових 

платформ. 

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

практичних  

завдань, 

контрольний 

тест 

5 % 

1.3 

Аналітика ринку, пошук ніши 

проєку. Ціннісні мотивації 

споживачів медіаринку.  

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

практичних  

завдань, 

контрольний 

тест 

5 % 

1.4 

Особливості формування 

медіабренда, компонентів успішного 

позиціонування, лінзи бренда.  

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

практичних  

завдань, 

контрольний 

тест 

5 % 

1.5 

Економічні та правові засади у 

стратегії запуску та просування 

стартапу. Оцінка ризиків проєкту. 

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

практичних  

завдань, 

контрольний 

тест 

5 % 

Вміти 

2.1 Створювати різноформатне відео, 

крос-медійний контент для стартапу.  

практичні заняття, 

самостійна робота 

Виконання 

практичних  

завдань,  

10 % 

2.2 Створювати промо-продукцію 

(трейлери, тизери) для просування й 

підтримки медіастартапу. 

практичні заняття, 

самостійна робота 

Виконання 

практичних  

завдань 

10 % 

2.3 Використовувати засоби веб-

аналітики для аналізу аудиторії. 

 

практичні заняття, 

самостійна робота 

Виконання 

практичних  

завдань 

10 % 

2.4 Вміти розробляти айдентику, 

фірмовий стиль та веб-ресурс для 

власного стартапу 

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

практичних  

завдань 

10% 

2.5 Здійснювати пітчинг стартапу, 

шукати нові підходи до подання 

інформації проєкту. 

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

практичних  

завдань, 

пітчинг  

стартапу, 

іспит 

10% 

Комунікація 

3.1 Формування комунікаційних навичок 

роботи у команді, відчуття 

корпоративної солідарності  

та відповідальності, в тому числі під 

час пітчингу стартапу. 

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

групових 

проєктів 

/завдань, 

іспит 

5% 

Автономність та відповідальність 

4.1 Автономність та відповідальність у 

формуванні стратегії та її реалізації 

відповідно до умов, визначених 

завданнями стартапу. 

Лекції, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Виконання 

практичних  

завдань, 

пітчинг  

стартапу, 

іспит   

 

10% 



4.2 Автономність та відповідальність у 

використанні мультимедійного 

забезпечення стартапу  

Іспит, практичні 

заняття, самостійна 

робота 

Пітчинг   

стартапу, 

іспит 

 

10%  

 Разом   100% 

 

6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними 

результатами навчання (необов’язково для вибіркових дисциплін які не 

входять до блоків спеціалізації) 

Результати навчання 

дисципліни (код) 

Програмні результати навчання 

(назва) 

1.1 1.2 1.3 1.4 
 

1.5 
2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 3.1 4.1 4.2 

ПРН-7. Планувати час на 

проведення досліджень чи 

розробку інноваційного 

проєкту, виконувати 

завдання в складі фахових 

груп. 

 

     + + + + + + +  

ПРН-10. Застосовувати 

спеціалізовані концептуальні 

новітні знання з соціальних 

комунікацій та правових 

основ під час розробки 

інноваційного проєкту, 

використовуючи правову 

базу, що регулює 

медіадіяльність.  

 

+ + + + +  + + + +    

ПРН-11. Оцінювати 

проблемні питання 

професійної діяльності, 

застосовуючи знання з різних 

предметних галузей, у тому 

числі знання з основ правової 

журналістики, 

партисипативних моделей та 

SMM, підготовки різних 

цифрових форматів, 

журналістських 

розслідувань; запобігати 

потенційним юридичним та 

етичним ризикам у роботі 

журналістів та сприяти 

дотриманню прав 

журналістів. 

  +  +       + + 

ПРН-13. Проводити 

опитування аудиторії в 

рамках планованого 

наукового дослідження, 

  +     +   + +  



 

 

 

7. Схема формування оцінки. 

7.1 Форми оцінювання студентів:  

Контроль знань здійснюється за системою ECTS, яка передбачає дворівневе 

оцінювання засвоєного матеріалу, зокрема: оцінювання теоретичної 

підготовки – результати навчання (знання 1.1, 1.2, 1.3, 1.4, 1.5), що становить 

25% від загальної оцінки й оцінювання практичної підготовки – результати 

навчання (вміння 2.1, 2.2, 2.3, 2.4, 2.5), що становить 50% від загальної оцінки; 

комунікація (3.1), (автономність та відповідальність 4.1, 4.2), що становить 

25% загальної оцінки. 

 

Система контролю знань та умови складання іспиту. Рівень опанування 

дисципліною «Розробка та пітчинг медіастартапу» оцінюється та визначається 

за модульно-рейтинговою системою. Система розрахунку балів – 

накопичувальна. Результати навчальної діяльності оцінюються за 100-

бальною шкалою = 60 балів (макс.) за ЗМ1 та ЗМ2 (відповідно 40 та 20 балів 

макс.) + 40 балів за іспит (макс.). 

 

Семестрове оцінювання:  

У межах дисципліни пропонуються такі типи завдань:  виконання студентами 

індивідуальних та групових завдань, експер-тест, пітчинг медіастартапу, 

підсумковий екзаменаційний тест. 

Програма та система оцінювання ЗМ1 та  ЗМ2 представлена нижче. 

По ЗМ1 (професійно-спрямований компонет) поточне оцінювання 

здійснюється за схемою (РН1.5, 2.1-2.5):  

протягом модуля має бути виконано 6 завдань до 5 балів кожне: 

1. Розробка медіабренда – 5 балів. 

2. Розробка й створення мультимедійного контенту “7 речей, що змінять 

твоє життя” – 5 балів. 

3. Створення відеоконтенту відповідно до рубрики – 5 балів. 

4. Створення  текстового контент відповідно до рубрики – 5 балів. 

використовувати різні 

медійні платформи та канали 

масової комунікації для 

ефективної взаємодії з 

аудиторією.  

 
ПРН-15. Робити висновки 

про незавершеність 

дослідження і застосування 

нових підходів до аналізу та 

інтерпретації інформації. 

 

  +       +    



5. Створення аудіоконтенту відповідно до рубрики – 5 балів.

6. Розробка й створення іміджевої промоції (трейлеру) – 5 балів.

7. Виконання завдання 1 самостійної роботи – 10 балів.

Критерії оцінювання 1-5 (по 1 балу): концепція, зміст, сценарій побудови, 

технічна та графічна реалізація.  

Всього 40 балів 

По ЗМ2 (мультимедійний компонент) поточне оцінювання здійснюється за 

схемою ( РН1.5, 2.1-2.5): 

- протягом модуля має бути виконано 4 завдання до 5 балів кожне:

1. Підготовка мультимедійного контенту – 5 балів.

2. Розробка лендінгу – 5 балів.

3. Виконання завдання 2 самостійної роботи – 10 балів.

Критерії оцінювання 1-2 (по 1 балу): концепція, структура, добір матеріалу, 

технічна та графічна реалізація; завдання 3 (по 2 бали): ніша, контент-план, 

інвестиції, монетизація, перспективний план розвитку. 

Всього 20 балів 

Самостійна робота: Під час кожного лекційного заняття викладач пропонує 

обсяг матеріалу для самостійного опрацювання. Оцінювання самостійної 

роботи студентів відбувається через виконання завдань передбачених в межах 

дисципліни. 

Завдання 1. Опрацювати літературу та електронні дидактичні матеріали для 

підготовки презентації : «Пошук інвестицій для стартапу». 10 балів. РН1.1, 1.3, 

1.4. 

Завдання 2.  Проаналізувати приклади сучасного використання дизайн-рішень 

для брендування медіастартапів. Підготувати план-проспект поетапного 

розвитку власного медіастартапу. 10 балів. РН1.1-1.5. 

Неформальна освіта 

В межах самостійної роботи зараховуються такі результати навчання, 

отримані шляхом неформальної освіти: 

Онлай-курс «Гранти Українського Фонду Стартапів» від Creative Practice. 

Зараховується в межах неформальної освіти – в обсязі  6 годин (тема 8).
Онлай-курс Успішний стартап: від ідеї до масштабування від Prometheus. 

Зараховується в межах неформальної освіти – в обсязі  20 годин (теми 1-3).
У разі надання підтвердження успішного завершення курсів (сертифікатів) 

ПІДСУМКОВЕ ОЦІНЮВАННЯ: 

Контроль здійснюється за модульно-рейтинговою системою протягом одного 



семестру. 

Іспит є комплексним, оцінюються теоретичні знання та виконані студентом 

практичні завдання. 

Іспит складається із двох частин: 

1) тест за теоретичним матеріалом лекцій 1-14 (РН1.1-1.5, 2.3) – 20 балів;

Тест складається з 10 питань, по 2 бали за кожну вірну відповідь. 

2) пітчинг медіастартапу (РН 2.5, 3.1, 4.1-4.2). Оцінюється – вміння

створювати мультимедійний контент (5 балів), готувати концепцію (5 балів),

технічно реалізовувати проєкт (5 балів)  та здійснювати пітчинг (5 балів).

Сумарно 20 балів.

Процедура захисту стартапу на іспиті передбачає можливість додаткових

питань за програмою дисципліни, що мають уточнити, деталізувати,

поглибити представлену студентом інформацію, а також оцінити

комунікативну компетенцію по аргументуванню та  захисту свого стартапу (як

на рівні планування, так і виконання, реалізації).

Для отримання загальної позитивної оцінки з дисципліни оцінка за іспит не

може бути меншою 24 бали.

Змістовий 

модуль1 

Змістовий 

модуль 2 

Іспит Підсумкова 

оцінка 

Мінімум 24 12 24 60 

Максимум 40 20 40 100 

Умови допуску до іспиту: студент допускається до екзамену за умови того, 

що протягом семестру він набрав не менше як 36 балів за вказаними видами 

роботи (відповідно до визначених програмою порогових результатів 

оцінювання). Обов’язкова умова допуску – участь студента в організації та 

реалізації стартапу. 

7.2 Організація оцінювання: 

Усі робочі матеріали та завдання, необхідні для засвоєння навчального курсу, 

завантажуються у Гугл-клас. Студенти мають завантажити виконані роботи у 

терміни, зазначені для кожного завдання. Результати оцінених робіт студент 

отримує на свій аккаунт. 

Практичні проєкти, що демонструють вміння студентів (РН 2.1., 2.2, 2.4.), 

готуються та здаються студентами впродовж семестру.  

Комунікаційні вміння студентів оцінюються під час обговорення переваг та 

недоліків виконаних практичних завдань (фахова виробнича комунікація) 

виключно на практичних заняттях (згідно розкладу).  

Студент з індивідуальним графіком навчання виконує обов’язкові завдання, 

зазначені в Гугл класі відповідно до тем занять.  



Етичні правила щодо виконання робіт 

Студенти повинні дотримуватися принципів академічної доброчесності та 

поваги до авторських прав відповідно до Етичного кодексу університетської 

спільноти КНУ імені Тараса Шевченка. 

(https://www.univ.kiev.ua/pdfs/official/ethical-code/Ethical-code-of-the-

university-community.pdf) 

Під час виконання завдань необхідно обов’язково зазначати використані 

джерела. Роботи, які містять ознаки недобросовісного цитування (без 

зазначення автора та джерела інформації) та інші ознаки академічної 

недоброчесності оцінюються в «0» балів та мають бути відправлені повторно. 

 

 

7.3 Шкала відповідності оцінок 

Відмінно / Excellent 90-100 

Добре / Good 75-89 

Задовільно / Satisfactory 60-74 

Незадовільно / Fail 0-59 

Зараховано / Passed 60-100 

Не зараховано / Fail 0-59 

 

8. Структура навчальної дисципліни. Тематичний план лекцій, 

практичних занять та самостійної роботи 
 

№ 

п/п 

Назва теми* Кількість годин 

 

 
лекції практичні Самостій

на робота 

Змістовий модуль 1. Планування та реалізація стартапу 

1 
Тенденції створення медіастартапів в Україні й 

світі в епоху цифрових технологій 
2 10 10 

2 

Особливості формування медіабренда. 

Компоненти успішного позиціонування. Лінза 

бренда 

2 4 10 

3 

Специфіка програм і сервісів для створення 

контенту для різних платформ. Особливості 

створення й просування мультимедійного 

контенту. 

2 6 10 

4 

Аудиторія як основний споживач 

медіапродукції. Тригери як потужні інструменти 

впливу. Засоби веб-аналітики для аналізу 

аудиторії 

2 4 20 

5 
Таргетинг аудиторії. Формування портрету 

споживача, створення карти емпатії ЦА 
2 6 20 

6 Основні моделі монетизації медіастартапу 2 10 20 

7 
Принципи та інструменти роботи з відео та 

аудіоконтентом 
2 6 10 

8 
Просування мультимедійного стартапу. 

Маркетингові комунікації. 
2 6 20 



9 
Пітчинг як важливий складник стратегії запуску 

медіастратапу. 
 4  

 Всього за модуль 16 56 120 

Модуль ІІ. Мультимедійний компонент  

10 
Філософія і складові фірмового стилю стартапу. 

Компоненти айдентики 
2 16 40 

11 Розробка логобуку, гайдбуку та брендбуку. 4 14 40 

12 
Дизайн-концепція медіаресурсу. 

Користувацький інтерфейс та прототипування. 
2 10 20 

13 
Архітектоніка інформаційного наповнення 

медіаресурсу. Мультимедійний контент 
2 10 40 

14 
Лендінг як елемент просування стартапу. 

Особливості створення лендінгу. 
4 14 40 

 Всього за модуль 14 64 180 

 ВСЬОГО 30 120 300 

  

Загальний обсяг 450 год., в тому числі: 

Лекцій – 30 год. 

Практичних занять – 120 год. 

Самостійної роботи – 300 год. 

 

9. Рекомендовані джерела 

Основна: 

1. Ситник О.В. Основи медіадизайну. Айдентика : метод.посіб. Київ, Інститут 

журналістики, 2021. 92 с. 

2. Барзилович О.М., Григорова З.В., Пунчак Л.А., Сухоруков А.І., Сухорукова 

О.А., Шевченко І.Б. Основи медіаменеджменту : навч. посіб. Київ : КПІ ім. 

Ігоря Сікорського,      2017. – 296 с. 

3. Кросмедіа: контент, технології, перспективи: колективна моногр. / за заг.  

ред. В. Е. Шевченко; ІЖ. Київ. 2017. 234 с. 

 

Додаткова: 

 1. News Lab [Електронний ресурс].  2017. Режим доступу: 

https://newslab.withgoogle.com/. 

 2. Черемних І. Телевізійний маркетинг: навч.посіб., вид.2, доп. Київ : ДП 

«Експрес-     об’ява», 2018. 304 с 

3. Ситник О. В. Сучасні тенденції проектування взаємодії користувачів із 

інтернет-медіа. Український інформаційний простір. 2019. – С. 185–196.  

 



10. Перелік питань до іспиту (на основі яких формуватиметься 

екзаменаційний тест):  

1.  Що таке стартап? 

2.  Чим відрізняється стартап від звичайної компанії. 

3.  Інвестиції стартапів, види. 

4.  Технічні завдання для створення порталу в інтернеті. 

5. Особливості просування сайту. Промоція, види, призначення. 

6. Маркетингові стратегії. Система маркетингових комунікацій. 

7. Колаборація маркетингових комунікацій для підтримки сайту. 

8. Ключові слова, добір ключових слів. Бренд-бук, айдентика. 

9. Суб’єкти маркетингових комунікацій, інтеграція МК. 

10. Медіабренд. Ключові складники. Мета. Призначення лінзи бренду. 

11. МедіаТренди 2018-2020 років. 

12. Реклама. Види. 

13. Нативна, контекстна реклами, спільне й відмінне. 

14. Переваги різних видів реклами, показники ефективності. 

15. Маркетингові сервіси, види. 

16. УТП, типи. 

17. Параметри вимірювання відеореклами 

18. Парасолькові системи управління (підбренди) 

19. Аудиторія, сегментування. 

20. Поняття «таргетинг», кастомізація. 

21. Карти емпатії, призначення, особливості створення. 

22. Поняття «тригери», застосування. 

23. Медіадослідження аудиторії, класифікація. 

24. Кількісні медіадослідження. 

25. Якісні методики дослідження аудиторії. 

26. Кількісно-якісні дослідження. 

27. Монетизація інтернет-контенту. 

28. Основні моделі монетизації стартапів. 



29. Вимірювання ефективності сайтів. 

30. Модерація веб-сторінки 
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